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FACTSHEET 4.
BIOBASED EN CIRCULAIRE OEVERBESCHERMING, STOWA 
BUYER GROUP BIOBASED BOUWMATERIALEN

Deze factsheet is tot stand gekomen uit de Buyer Group Biobased 
Bouwmaterialen 2021-2022. Uit deze Buyer Group zijn vijf factsheets 
voortgekomen, waarvan dit de vierde is. 

Speciale dank aan: Michelle Talsma (STOWA)

Vragen? 
Neem contact op met: buyergroups@pianoo.nl
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BIOBASED EN CIRCULAIRE OEVERBESCHERMING: 
MARKT UITDAGEN VIA SBIR 

STOWA, Waterschappen, RVO en Rijkswaterstaat
Factsheet – Buyer Group Biobased 
Bouwmaterialen

Doelgroep 
Deze factsheet is bedoeld voor aanbestedende diensten en 
daarmee publieke en publiekrechtelijke instellingen. 

Projectstatus
Oproep staat open

Categorie
GWW

Context
Voor het behalen van de klimaatdoelen is het belangrijk om de 
transitie te maken naar een circulaire samenleving met een zo laag 
mogelijke milieu-impact. De toepassing van biobased bouwmaterialen 
is daarin een belangrijke factor, omdat daarmee biogene koolstof 
wordt opgeslagen in bouwmaterialen en CO2-intensieve materialen 
worden verdrongen. 

Biobased en circulaire materialen voor oeverbescherming in Nederland 
hebben verschillende toegevoegde waarden:
•	 Het terugdringen van gebruik van primaire grondstoffen en 

uitstoot van broeikasgassen;
•	 Stimuleren van onderzoek en innovatie naar biobased productie; 
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•	 Het verdringen van het gebruik van hardhouten 
oeverbeschermingen. Dat draagt bij aan CO2-opname en behoud 
van biodiversiteit.;

•	 Biobased oeverbeschermingsmaterialen kunnen mogelijk 
geproduceerd worden uit Nederlandse organische reststromen.  
De CO2-opname van gewassen waaruit deze reststromen ontstaan, 
is groter dan die van bossen per hectare.

•	 Oeverbescherming is de meest complexe vraag, doordat de 
overgang van water naar lucht in combinatie met temperatuur
verschillen de grootste degeneratie effecten heeft op materialen.

•	 Biomaterialen die deze degeneratie aan kunnen zijn ook geschikt 
voor andere toepassingen (o.a. bouw).

Opdracht
STOWA (Stichting Toegepast Onderzoek Waterbeheer) daagt in 
opdracht van Rijkswaterstaat en de waterschappen Rijn en IJssel, 
Rivierenland, Vallei en Veluwe en Zuiderzeeland de markt via een SBIR 

uit om een oeverbescherming door te ontwikkelen gemaakt van bij 
voorkeur 100% biobased én 100% circulaire materialen. SBIR is een 
innovatie-competitie waarin ondernemers uitgedaagd worden om 
nieuwe producten of diensten te ontwikkelen gericht op het oplossen 
van maatschappelijke opgaven. 

“STOWA (…) daagt de markt uit om een oeverbescherming te 
ontwikkelen gemaakt van (…) 100% biobased en 100% circulaire 
materialen.”

Het doel van deze SBIR is het ontwikkelen van bio-based 
oeverbescherming die kan concurreren met tropisch hardhout uit Azië 
en Zuid-Amerika, Europees hardhout en/of staal. Deze SBIR daagt 
de markt uit om meerdere circulaire waardestromen te benutten 
voor het bedenken, maken en plaatsen van bio-based en circulaire 
oeverbescherming.
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SBIR: innovatie in opdracht
SBIR is een open innovatie-competitie voor iedere marktpartij 
die innovatieve (technische) oplossingen voor maatschappelijke 
vraagstukken kan ontwikkelen. Hierbij zijn de waterbeheerders op 
zoek naar concreet bruikbare toepassingen die onder andere kunnen 
worden gebruikt door (semi-) publieke organisaties. De overheid is 
een potentiële (maar geen exclusieve) inkoper.

SBIR is een competitie en kent twee fasen:
•	 Fase 1: haalbaarheidsonderzoek
•	 Fase 2: prototype-ontwikkeling en eerste praktijktesten

De aanbestedingswet is niet van toepassing op de twee fases van 
SBIR omdat SBIR behoort tot de zogeheten ‘pre-commerciële’ inkoop 
(Precommercial Procurement). Na het voltooien van de SBIR geldt 
wel de aanbestedingswet (voor evt. inkoop ontwikkelde producten). 
Alleen kosten voor onderzoek en ontwikkeling worden vergoed 
(100% vergoed). De marktintroductie (fase 3) is geen onderdeel van 
SBIR. 

De procedure: 
•	 Open: voor alle Nederlandse (EU) bedrijven
•	 Eerlijk: onafhankelijk beoordelaars
•	 Transparant: objectieve criteria

Innovatietrechter van SBIR

Korte marktverkenning
Het projectteam voerde een korte marktverkenning uit naar partijen 
die mogelijk een bijdrage kunnen leveren aan biobased en circulaire 
oeverbescherming. Hieronder een greep uit de verkenning: 
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SBIR opzetten, maar hoe?
DE SBIR oproep is op 11 november 2022 
geopend en loopt tot 31 januari 2023 
11:00 uur. Ten tijde van het schrijven van 
deze factsheet is er nog geen winnende 
inschrijving bepaald. 

Een SBIR-traject bestaat uit de volgende 
stappen:
•	 Formuleren van de uitdaging
•	 Opstellen van de oproep
•	 Bekendmaken van de oproep
•	 Voorlichtingsbijeenkomsten organiseren 

voor geïnteresseerde marktpartijen
•	 Registreren van ontvangen voorstellen
•	 Beoordelen voorstellen door 

onafhankelijke commissie
•	 Opdrachtverstrekking aan ondernemers 

met beste offertes
•	 Start Fase 1: het haalbaarheidsonderzoek
•	 Start Fase 2: het ontwikkelen van een 

prototype en een testfase in het veld 
•	 Eindfase: aandacht voor vermarkten van 

de ontwikkelde innovaties

Geleerde lessen
Mate van duurzaamheid - zorg voor 
een heldere definitie van wat je onder 
duurzaamheid verstaat en spreek af hoe je 
dat gaat meten

Mate van levensduur - neem levensduur 
mee in je criteria.

Weersinvloeden - neem de weersinvloeden 
mee bij het opstellen van je criteria. 

Uitloging chemische toevoegingen – het 
materiaal mag niet uitlogen naar oppervlakte 
water in verband met de waterkwaliteit. 

Kosten in relatie tot gangbare 
oeverbescherming - komt nog aan bod in 
een later stadium, maar aanbesteding moet 
ruimte bieden voor innovaties die mogelijk 
iets duurder zijn dan normaal.

Achtergrondinformatie 
Meer informatie nodig? Bekijk dan één 
van de volgende stukken:
•	SBIR innovatie in opdracht (rvo.nl)
•	SBIR-oproep Biobased en circulaire 

oeverbescherming (rvo.nl)

Mogelijk gemaakt door: Ondersteund door: Buyer Group biobased bouwmaterialen
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